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INTRODUKTION

Velkommen til den kvalitative analyse af
udfordringer og potentialer i @restad

Baggrund

Velkommen til rapporten, som formidler resultaterne af en kvalitativ analyse af de udfordringer og potentialer i @restad, som lokale, rejsende og erhvervsliv peger pa i
forhold til at udvikle @restad til en endnu bedre bydel med plads til b&de turister og lokale. Actant har lavet analysen pa vegne af Wonderful Copenhagen (Woco).

Wonderful Copenhagen og @restad Innovation City Copenhagen (@ICC) samarbejder om at udvikle baeredygtig turisme i @restad, og gore bydelen mere attraktiv for
turister. Udviklingen af turismen i @restad skal ske p& en made, der ogsé er til gavn for lokale beboere, brugere, erhverv m fl.

For at forsta de udfordringer og potentialer, der relaterer sig til @restad og turismen i bydelen, har gnsket vaeret at fa indsamlet og analyseret data pa et ultralokalt niveau
i Prestad — frem for blot et bydelsniveau. Hensigten hermed er at vaelge et sted i @restad til at gennemfgre et ultralokalt vaekstforlgb sammen med lokale ildsjele.
Vaekstforlgbet skal udfgres pa baggrund af strategier og handleplaner for, hvordan turisme kan vaere med til henholdsvis at Igse og indlgse de ultralokale udfordringer og
potentialer pd det valgte sted i @restad.

Rapportens opbygning

Pa naeste side praesenteres det overordnede datagrundlag for de analytiske indsigter. Herefter fglger tre kapitler — ét for hver af de tre malgrupper i undersggelsen:
Lokale, Rejsende og Erhverv. Hvert af disse kapitler indledes med en detaljeret praesentation af datagrundlaget (fx rekrutteringssteder, spredning pa alder, kgn,
undermalgruppe, branche, nationalitet mv.). Herefter fglger hovedindsigterne i malgruppens perspektiver pa @restad.

Indsigterne i kapitlerne bliver praesenteret i reekkefglge efter deres styrke i udbredelse, balanceret op imod deres vurderede relevans for intentionerne bag projektet.
Hver hovedindsigt vil veere kategoriseret med et tema for at lette afkodningen (fx Natur, Arkitektur, Byliv mv.). Hvis hovedindsigten primeert relaterer sig til nogle af
@restads zoner (se grafikken her til hgjre), ville disse zoner vaere markeret med rgd pé en lille @restads-grafik i hjgrnet af hver side. Hvis nogle underindsigter relaterer sig
saerligt til udvalgte zoner i @restad, vil dette fremgd i teksten. Indsigterne er rigt illustreret med citater for at give indblik i det empiriske belaeg — helsides billeder med
citater skal leeses i sammenhang med den indsigt, som er praesenteret pa den forrige side.

| tilleg til rapporten, er der lavet et interaktivt og ultralokalt kort over @restad (via Google Maps). Pa dette kort har vi indsat de potentialer og udfordringer som
undersggelsens deltagere har naevnt, og som samtidig har en konkret geografisk placering. Det ultralokale kort er et eksperiment i at formidle dele af undersggelsens
empiri pa en made, hvor det traeder tydeligt frem, hvor i @restads geografi de enkelte malgrupper papeger at der er udfordringer og potentialer. For hver malgruppe er
derirapporten lavet en side, som opsummerer, hvad empirien pa kortet viser.

Rapportens sidste kapitel beskriver Woco’s og @ICC’s valg vedrgrende sted og tema for det fglgende ultralokale vaekstforlgb og begrundelsen for dette valg.
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INTRODUKTION

Et meget solidt datagrundlag
danner baggrund for indsigterne i analysen

Datagrundlaget

Rapportens indsigter bygger pd et — i kvalitative sammenhange — ultrasolidt datagrundlag, hvor vi har rekrutteret og
interviewet tre malgrupper om deres oplevelse af og syn pa @restad. Alle interviews har veeret semistrukturerede og
med &bne spgrgsmal, som har inviteret undersggelsesdeltagerne til at saette deres egne ord pa @restad.

Interviews med repraesentanter fra erhvervslivet er sket via planlagte telefoninterviews (varighed af cirka 25
min/interview), mens interviews med bade lokale og rejsende er sket ved at opsgge folk spontant pa forskellige
lokaliteter i @restad. Mange af disse interviews med lokale og rejsende har i sagens natur vaeret af kortere varighed (5-
10 min), da folk sjeeldent har tid eller lyst til at deltage i et langt interview uden aftale pa forhand — men der har ogsa

veeret laengere interviews pa 30-50 minutter med lokale.

Samlet set ser datagrundlaget i ra antal ud som herunder:

Antal respondenter

Malgruppe Hvem er de?

Lokale Beboere, ansatte i lokale virksomheder, studerende, handlende og brugere 125
Erhverv Repraesentanter for erhvervslivet i @restad udvalgt af Woco og @ICC 21
Rejsende Internationalt besggende, som er indkvarteret i eller teet ved @restad 31
IALT ( 177 ]

Som introduktion til hvert af malgruppekapitlerne finder du — som tidligere naevnt — en mere detaljeret beskrivelse af
datagrundlaget for lige netop dén malgruppe. Her kan du fx laese hvor malgruppen er rekrutteret, spredning pa kgn og
alder eller andre relevante karakteristika.
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DATAGRUNDLAG

De lokale er rekrutteret overalt i @restad
og repraesenterer forskellige brugertyper i @restad

Malgruppen ‘lokale’ er den mest centrale i analysen, da
det netop handler om at fa et blik for, hvad de daglige
brugere af @restad taeenker om bydelens muligheder og
udfordringer.

Malgruppen er primaert interviewet via gadeinterviews,
hvor vi spontant har taget kontakt til folk, som har
opholdt sig i @restad. Der har ogsa veeret enkelte
planlagte interviews — fx med en gruppe studerende
bosat pa Tietgenkollegiet.

Fokus

Interviewsene med malgruppen har handlet om at fa
indblik i de styrker, de ser i @restad, hvad der kunne
gore bydelen endnu bedre for dem, og hvad de taenker,
kunne ggre bydelen endnu mere attraktiv for
besggende.

Malgruppens karakteristika
Malgruppens 125 undersggelsesdeltagere fordeler sig i

forhold til kgn, brugertyper og alder som angivet i
skemaet her til hgjre. Malgruppen er primaert
rekrutteret pa de steder, som star angivet i skemaet.

‘Bruger af faciliteter’ daekker fx over brugere af Dinos
Legeland, Psykiatrisk Center Amager, metroen mv.

SIDE 6

Zone Hvor fandt vi deltagerne? Ken Brugertype* Alder Antal
Nord Univate (kontorhotel) 21 kvinder 15: Studerende 27: Max 30 ar 37
Kgbenhavns Universitet 16 maend 12: Ansat 7:31-50 ar
Tietgenkollegiet 12: Beboer 3:51-70 ar
3: Bruger af faciliteter 0: Min 71 ar
Gennemsnit: 28,5 ar
Amager Feelled Sundby Metrostation 11 kvinder 10: Beboer 7: Max 30 ar 18
7 maend 6: Bruger af faciliteter 9:31-50 ar
2: Pa besgg hos nogen 2:51-70 ar
0: Min 71 ar
Gennemsnit: 33,5 ar
Bella Beboelseskvarterer 3 kvinder 3: Beboer 0: Max 30 ar 4
1 meend 1: Ansat 3:31-50 ar
0:51-70 ar
1: Min 71 ar
Gennemsnit: 44,5 Gr
City @restad Bibliotek 31 kvinder 28: Beboer 28: Max 30 ar 49
Fields (udenfor) 18 maend 11: Ansat 15:31-50 ar
@restad Boulevard 7: Studerende 4:51-70 ar
Byparken 6: Bruger af faciliteter 2:Min 71 ar
@restad Metrostation 2: Handlende Gennemsnit: 31,5 ar
1: Pa bespg hos nogen
Syd Vestamager Metrostation 6 kvinder 10: Beboer 8: Max 30 ar 17
8tallet (omradet omkring) 11 maend 6: Bruger af faciliteter 5:31-50 ar
Dinos Legeland (udenfor) 1: Pa bespg hos nogen 3:51-70 ar
1: Min 71 ar
Gennemsnit: 38 ar
IALT 72 kvinder 63: Beboer 70: Max 30 ar 125
53 meend 24: Ansat 39:31-50 ar
22: Studerende 12: 51-70 ar
21: Bruger af faciliteter 4: Min 71 ar
2: Handlende Gennemsnit: 32 ar
4: Pa bes@g hos nogen

* Da folk godt kan fx bdde bo og arbejde i @restad, vil summen af brugertyper ikke svare til antallet af respondenter.
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GEOGRAFISKE INPUTS v _.m

De lokale i @restad ser mange potentialer for
videreudvikling af @restad for bade lokale og turister

Til @restad Nord har de lokale har kun f& geografiske inputs. Dette skyldes hovedsagligt, at de lokale ikke anser omradet, som en del af @restad.
Stgrstedelen af ndlene, de lokale har sat, angiver udendgrs arealer og caféer, hvor de godt kan lide at opholde sig.

| Amager Feelled er stgrstedelen af de lokales geografiske inputs rettet mod naturomradet. Potentialerne fokuserer pa de muligheder, som naturen
giver for bade lokale og turister. De lokales nale angiver, at feelleden har potentiale til at tiltraekke turister, hvis der laves nogle aktiviteter derude,
mens de lokale er glade for feelleden, som den er. Udfordringerne kredser om frygten for, at turisme kan gdelaegge naturen.

| Bella ser de lokale hotellet Bella sky som et potentiale for at tiltraekke turister. Herudover er der en raekke geografiske input til Bella Centeret, hvor
de lokale ser potentialer i at lave arrangementer og faciliteter (koncerter, Fashion Week), som kan komme bade turister og lokale til gode.
Udfordringerne i omradet er rettet mod at bevare og inkorporere naturen, nar der bliver bygget nyt, og i boligomradet har de lokale nogle konkrete

geografiske input til steder, der har potentiale for at opna dette.

@restad City rummer stgrstedelen af de lokales néle. Her samler de sig om Boulevarden, Fields og Byparken. De lokale er glade for Byparken, der
tilfgjer noget grent til bydelen. Herudover ser de lokale potentiale i at skabe mere byliv langs Boulevarden i form af butikker og caféer pa gadeplan,
og udendgrs steder, hvor de lokale har lyst til at opholde sig. Nalene i Fields er bade sat af lokale, der ser potentiale for turisme i Fields, og lokale,
der mener, at Fields kunne have flere faciliteter, der kommer de lokale til gode. De udfordringer, de lokale har knyttet til Fields, er rettet mod at

storcenteret indskraenker muligheder for byliv (butikker, caféer) langs Boulevarden.

| Prestad Syd ser de lokale potentiale for at tiltraskke turister og skabe byliv ved Royal Arena, omkring 8-tallet og ved Asger Jorns Allé. De grgnne
nale i Royal Arena viser, at de lokale ser Royal Arena som et sted, der har formaet at traekke besggende til @restad pa en god made. Ved 8-tallet og
Asger Jorns Allé angiver de lokale, at arkitekturen har potentiale til at tiltraekke turister. Omraderne har ogsa potentiale til have butikker og caféer pa
gadeplan, der kan komme de lokale til gode. Desuden er der en del geografiske inputs rettet mod Kalvebod feelled og de aktiviteter, der bliver
tilbudt sasom Naturcenteret. Aktiviteterne bliver set som et potentiale for de lokale, mens andre ser det som en udfordring, at ggre dem
appellerende til turister.
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NATUR

Storstedelen af de lokale fremhaver naturen som det bedste
ved @restad, men er nervgse for, om de far lov at beholde den

Ifglge stprstedelen af de adspurgte lokale, er de store naturarealer, der omgiver @restad, en af de stgrste styrker ved
@restad. Det er iseer Amager Felled og Kalvebod Fzlled, de fremhaever, men ogsé golfbanen og de grgnne omrader i

@restad som er planlagte, fx Byparken, den nye sg og de grgnne kantzoner ved Bella.
Seerligt beboerne angiver, at det bedste ved at bo i @restad er det at veere i neerheden af bade af naturen og Indre By.

“Det bedste mad vaere, at natur og by er taet pd hinanden.
Pad et kvarter kan jeg komme ind til midtbyen og udenfor mit vindue har jeg kger, der graesser.”
Kvinde, 35 &r, beboer i @restad Syd

Flere af de lokale er dog nervgse for, om de store naturarealer bliver ved med at veere der, eller om de bliver bygget til,

efterhanden som @restad udvider sig.

“I love the open spaces, such as Amager Feelled and Kalvebod Feelled. | think it’s pretty unique.
I would say that’s the top thing for me in @restad. | like being in nature and it is just 5 minutes away which is nice.
Although it’s rapidly changing as there are so many buildings popping up.
I've been living here for almost 4 years now, and | have seen how it has changed.”

Mand, 40 &r, beboer i @restad
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drestad kan en masse, som byen ikke kan = deter
faktisk bydelen, som kan det hele. Vi har alle de
muligheder, som byer normalt ikke har, fordi vi har
plads og natur. Der ligger et keempe potentiale,
som vi skal bruge meget mere!

Mand, 33‘5}, beboer
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NATUR & TURISME

Halvdelen af de lokale ser naturen,
som et potentiale for turisme i @restad

Halvdelen af de adspurgte lokale mener, at @restads omkringliggende naturomrader rummer potentiale for at skabe
turisme i @restad. Stgrstedelen af dem foreslar, at der skal laves nogle aktiviteter for at ggre naturen attraktiv for

turister.

“Det er nok attraktivt for naturmennesker.
Sa man kunne godt lave nogle naturaktiviteter pa Kalvebod feelled.
Det kunne for eksempel veere nogle former for aktiv turisme lidt ligesom Nordic Race.”
Kvinde, 29 ar, beboer

Et mindre antal af de lokale tvivler p3, at feelleden er speciel nok til at appellere til de turister, der vaelger at komme til
Kgbenhavn. | modsaetning til dette ser en lille del af de lokale det, at der er natur sa teet pa en hovedstad, som en

Jeg tror, at man skal brande det /' at-man jaktisk bo

en hovedstad, men pé den ene s@nﬁ&m I/BEEaf

turistattraktion i sig selv.
10-12 minutter’ veere.J.gentrum, og 10—12 mmutterden
. . o ) anden vejer derfr/t iende kper. Den kobling ef un/k
En del af de lokale bekymrer sig desuden om, at mere turisme kan gdeleegge den omkringliggende natur i form af nyt e o0 or. bebs
: ] ar, beboer

byggeri, eller om turisterne passer godt nok pa naturen.

“Hoteller er der nok af! Hvis der skal flere turister herud, sa betyder det jo ogsa flere hoteller.
Og de gdeleegger jo den natur, der er herude. Jeg kan egentlig godt lide Bella Sky, det er kgnt.
Men hvis @restad bliver plastret til med bygninger, er det ikke godt.”

Mand, 76 &r, bruger af faciliteter i @restad
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ATUR & TURISM
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ARKITEKTUR PY

Stgrstedelen af de lokale naevner, at @restads arkitektoniske udtryk adskiller sig ‘mm
markant fra resten af Kebenhavn — det oplever de som bade godt og skidt

Stgrstedelen af de adspurgte lokale i @restad fremhaver den anderledes arkitektur som noget, der far @restad til at

skille sig ud fra resten af Kgbenhavn. Der er dog modstridende holdninger til, hvorvidt dette er en god eller darlig ting. y

Specielt beboere, unge og tilflyttere i Kpbenhavn fremhaever, at @restad i modsaetning til det traditionelle og gamle

Kgbenhavn er nyt, rent, stilrent, abent, flot, lyst, spaendende, nytaenkende og moderne.

“Jeg vil virkelig gerne bo herude, ndr jeg flytter hiemmefra.
Det er fedt, at alting er teet pd, og sa elsker jeg de helt nye bygninger! Her er meget storbyagtigt.”

Pige, 17 &r, arbejder i @restad City

De, der arbejder i eller besgger @restad, betegner i hgjere grad det, at @restad adskiller sig sa markant fra Kgbenhavn,
som noget negativt. De beskriver @restad som klinisk, mennesketomt, sterilt, blaesende, personlighedslgst, generisk og
industrielt.

“Der mangler noget liv og noget atmosfzere. Det er et ret dgdt omrdde.
Det ser grdt og trist ud - der er ikke mennesker pd gaden. Det er naesten en form for sp@gelsesby.
Bybilledet er grat-i-grat. Altsd, der er en masse laekre lejligheder og sddan, men det er ligesom noget forkert ved det”.

Kvinde, 54 ar, besggende i @restad
“Det er ogsa et problem, at forskellen mellem

Ksbenhavn og @restad er sG markant i eestetikken og de
tilbud, der er. Spaendet er virkelig bredt. Jeg mener, jeg
kommer fra Fyn og jeg flyttede herover, ikke fordi jeg
gerne ville bo i @restad, men fordi jeg gerne vil bo i
Kobenhavn. Og det er nok det, der er problemet”

Mand, 27 ar, beboerpd Tietgenkollegiet i @restad Nord
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BYLIV

Stgrstedelen af de lokale gnsker, at der er flere sma, lokale
caféer, kaffebarer og spisesteder i gadeplan

Indsigten geelder stgrstedelen af de lokale, som har naevnt konkrete potentialer for @restad. Det er der lidt over

halvdelen af undersggelsesdeltagerne, der har.

Stgrstedelen af disse udtrykker, at de savner caféliv med hyggelige caféer og spisesteder. De mangler steder, hvor de
kan mgdes ved venner, og kaffebarer, hvor de kan kgbe en kop kaffe at tage med i parken. Cafélivet skal helst vaere i

gadeplan, sa det kan tilfgje noget liv til byrummet.

“Jeg savner mdske ogsa den der feeling, som man far i de aeldre bydele. Der er lidt mere hyggeligt.
Herude bliver det en lille smule sterilt og moderne. Det haenger sammen med byrummet
og manglen pa caféer og spisesteder. Der kunne godt veere mere hygge pd gaden
og flere feelles hyggeomrdder. Det kunne vaere nogle mindre omrdader
kombineret med caféer eller en sandwichbar.”
Mand, 34 &r, arbejder i @restad Nord

Omkring halvdelen af de lokale savner liv og butikker pd gadeplan. De fremhaever ogsd, at det pavirker turisternes

oplevelse af @restad. De lokale teenker, at ogsd turisterne mangler steder, hvor de kan tage en pause, sgge ly, hvis

vejret er darligt, fa en kop kaffe og gd ud om aftenen.
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BYLIV

De lokale savner sma opholdssteder i byrummet
— saerligt i @restad City

Mange af de lokale understreger, at bygningerne, pladserne og afstandene i @restad er for store til, at der kan opsta
hyggelige steder, hvor man har lyst til at tilbringe tid. De savner mindre rum, hvor de kan opholde sig udendgrs, eller

mindre rum i byen, hvor der kan ligge flere caféer og butikker samlet.

”Men @restad skal jo gares hyggeligt med gyder og huler og have nogle rum,
hvor man ikke bliver blaest veek af vinden og kan se alting hele tiden.”

Mand, 28, beboer pa Tietgenkollegiet

Flere af de lokale peger dog pa steder, hvor det er lykkedes at skabe hyggelige udendgrs opholdssteder, som de har lyst
til at bruge. | @restad City er Byparken for eksempel et sted som stgrstedelen af de beboere, der blev rekrutteret i

omradet, er glade for.

”Jeg kan godt lide byparken for eksempel, den er fantastisk.
| parken er der store gamle treeer. Traeerne og variationen i beplantningen gjorde,
at det hurtigt s ud som en park, der havde veeret der altid.”

Mand, 70 &r, beboer i @restad City
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TURISME

Stgrstedelen af de lokale er generelt positivt stemt over for turisme i @restad
— kun de faerreste frygter, at omradet bliver overturistet

anLIOTEK’ L ’

BUSINESS | .

For stgrstedelen af de lokale er deres gnsker for @restads turismeudvikling mest et spgrgsmal om, hvordan man skaber
turisme i @restad. De har sveert ved at se, hvordan @restad kan blive ‘overturistet’, da @restad ikke har nogle stgrre

turistattraktioner.

-
‘) .5.
o v

En mindre del af de lokale er meget positivt stemt over for turister og potentialet for flere af dem i @restad og mener,
at turister kan vaere med til at bidrage med noget liv til bydelen og aflaste indre by.

ABLER
“Lige nu er der ikke nogen turister, og det gar jo ikke, at det hele er centreret inde i byen. Men der skal heller ikke veere BYPARK
for mange, ligesom der er inde i Kgbenhavn. Men der skal altsG noget herud, sG der kommer noget liv.”

Mand, 46 ar, bruger af faciliteter v “»" FOLKESKOLE ‘

GYMNASIUM |

“Nu er @restad jo ikke Paris eller Venedig. Der er ligesom skraekeksemplerne pd, at byer bliver oversvgmmet med

turister. Jeg synes, at det er hyggeligt med turister i Kébenhavn. Nogen synes madske, at det er for meget, men jeqg har
ikke lagt meerke til det.”

Kvinde, 71 &r, bruger af biblioteket i @restad

En lille del af beboerne er enten ligeglade med eller uinteresserede i turisme. De understreger, at @restads udvikling
skal vaere rettet mod de lokales behov.

“Turisme kunne sikkert give noget mere liv. Men jeg ved ikke, om jeg synes, at der mangler turisme. For jeg kan godt
lide, at det er et sted, hvor der er folk, der bor. Jeg synes, det er dejligt, at der er lidt forstadsagtigt - at det er et
beboelsesomrade. Arkitektur-ekskursionerne er meget hyggelige.

Men i virkeligheden skal der veere flere muligheder for dem, der bor her.”

Kvinde, 37 ar, beboer i @restad

A5
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HANDEL

To tredjedele af de lokale ser Fields som definerende for
@restad, men har blandede holdninger dertil

To tredjedele af de lokale naevner Fields, som en af de ting, der kendetegner @restad. Stgrstedelen af dem har et
ambivalent forhold til storcenteret. Pa den ene side saetter de pris pa at have det store udvalg af butikker i naerheden.
P4 den anden side savner de “noget andet end Fields”, da centeret g@r det sveert for lokale mindre butikker og caféer
at klare sig i omradet.

En lille del af de lokale ser Fields som det bedste ved @restad, da de godt kan lide aktiviteterne og den stemning, der er
i storcentre.

“Der er ogsad Fields, det er jo ligesom naesten vores haeng-ud sted. Vi er der ofte.”

Kvinde, 33 &r, arbejder i @restad City ...

Et par af beboerne udtrykker utilfredshed over, at de faciliteter i Fields, som de bruger til hverdag, ikke understgtter . ,’

befolkningstilvaeksten i @restad. ” Det gode.ved. Fields er, at.ndr man er pa.barsel, og det
regner, sa er det fedt, at man kan gad i et storcenter.
Men den sluger meget liv — alle butikker ligger der. De
sma butikker, som er med til at skabe lokalmiljg, har
sveert ved at komme op at sta.”

“The population has increased but Fields is Fields — it hasn’t expanded.
Bilka is crowded when we go on Saturdays and Sundays.”
Mand, 40 ar, beboer i @restad City

Kvinde, 34 ar, beboer
En lille del af de lokale naevner, at Fields tiltraekker turister, der gerne vil shoppe.
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Mand, 33 ar, beboer
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BELIGGENHED

Halvdelen af de lokale fremhaever @restads beliggenhed og
gode transportforbindelse til resten af Kgbenhavn

Pa trods af at de lokale generelt taler om @restad som et sted, der er afkoblet fra Kgbenhavn, fremhaever lidt over
halvdelen af de adspurgte lokale, at de fgler de sig “teet pa byen”. Omkring en tredjedel af de lokale fremhaever

metroen som det, der skaber forbindelsen.

"Vi er glade for metroen, men der bar vaere mere fokus pé indeklimaet. For det er metroen, der gar, at Jrestad er
forbundet til byen. Og sa kunne der ogsa vaere billigere transport.”

Kvinde, 54 ar, beboer

“Pa et kvarter kan jeg komme ind til midtbyen, og udenfor mit vindue har jeq kaer, der graesser. Metroen gar lige til
Ngrreport, som vi ser som centrum, hvor der ogsa er regionaltog og S-tog.” — (Kvinde, 35 dr. Beboer)

“Metroen er simpelthen et stort plus for at komme til og
fra, uden at skulle huske pd afgangstider og bustider.”

“Det krzever ikke noget andet end en metrotur for at opleve noget historie.
Sa finder man steder, hvor der er mere kulturelt eller feerdigt.”
Pige, 17 ar, beboer

Kvinde, 62 ar, bruger iliteter i @restad

En lille del af de lokale fremhaever ogsa de gode cykelstier.

“Der er ogsa plads til at cykle pa den der cykelsti bagved Boulevarden.
Og metroen er ogsd god, den kan man tage, hvis man skal til DR-byen.”

Dreng, 16 ar, gymnasieelev i @restad
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LOKALMILI®

Storstedelen af beboerne fremhaever, at der er en szerligro i
@restad, der bade kan gavne turisme og udfordres af den

Stgrstedelen af de adspurgte beboere | @restad, ser det som en styrke, at de i @restad kan komme vak fra den travlihed
og larm, der ellers kendetegner Kgbenhavn.

“Her har vi naturen lige her til at cykle, Igbe eller ga en tur i. Og her er stille. Her er mennesker, men der er ikke saerlig
meget trafiklarm. | byen er der konstant baggrundsstgj. Efter jeg er flyttet herud, har jeg faktisk oplevet, at jeg synes
byen er mere spaendende, fordi jeg kan vaelge den til, nar jeg har lyst.”

Kvinde, 29 ar, beboer

En femtedel af beboerne fremhaever, at der i @restad City eksisterer et helt specielt feellesskab mellem beboerne, der
gor det til et trygt sted at bo. Selvom der er mange mennesker i @restad, kommer beboerne ofte til at kende hinandens

ansigter, fordi der ikke er s& mange steder, de feerdes. Hvis man har bgrn, er man p3 legepladsen i Byparken, og hvis Det bedste ved @restad er, at mankan gé pd gangstier,

og der ikke er biler. Og den mdde bebyggelsen er lavet
pd med sma enklaver, s bgrnene faktisk har et lille
landsbymiljg. Jeg oplever simpelthen hver gang, jeg gar
“Ndr jeg gar pd gaden, har jeg samme fglelse, som nar jeg gar i min lejlighed mellem kgkkenet og stuen. Jeg foler mig tur med mit barnebarn, sG er der folk, der s;:gr}éfind til
tryg. De mennesker, der bor her, er rolige mennesker, der passer deres egne liv. ham og dermed ogsé mig. Og det ville manjo ikke

man har hund, gar man ogsa szerlige ruter.

opleve, hvis man bor pd en eller anden Kif(dvej. Og jeg

kan ogsd hgre fra mine bgrn, at folk er rigtig gode til at
passe hinandens bgrn uden at veere bedste venner. Og
det er jo fordi, at man har et nabofeellesskab. Man er

Nogle af de lokale naevner, at det er vigtigt, at turisme ikke forstyrrer @restads rolige profil. Men nogle af dem ser ogsa ikke en ligegyldig anonym person, man er en del af

et potentiale i at tiltraekke turister, der kan have gavn af, at omradet er roligt og bgrnevenligt. De beboere, der har lejet noget.

deres boliger ud til turister pa Airbnb, har en oplevelse af, at turisterne ogsé satter pris pa @restads szerlige ro.

Og ndr jeg Igber, sG smiler og hilser folk pa mig. AltsG ogsa folk jeqg ikke kender”
Mand, 33 ar, beboer

Kvinde, 62 ar, pa besgg i @restad

“Der er ogsa turister, der lejer herude, som har sagt, at det har veeret en superfed oplevelse.
Det er trods alt lidt mere fredfyldt, end det er i Indre Kebenhavn”

Mand, 18 &r, beboer og studerende i @restad
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BYLIV

Abningstiderne pa de steder, hvor man kan opholde sig i
@restad, understgtter ikke beboernes og turisternes behov

En femtedel af de adspurgte beboere understreger, at dbningstiderne i @restad ikke er lange nok. | @restad lukker
caféerne klokken 22.00 og &bner fgrst om formiddagen. Det ggr, at beboere og turister, der overnatter i @restad,
mangler et sted b&de at drikke morgenkaffe og et sted at drikke et glas vin om aftenen. Dette er mest udtalt i @restad

City og @restad Syd, som geografisk set er mest afkoblet fra Indre By, hvor &bningstiderne er mere fleksible.

“Jeg havde nogle gaester, og de skal rejse ret tidligt klokken 7. Hvor skal vi ga hen? Fields er stadig lukket. Vi savner den
der lille hyggelige café, hvor man kan fa morgenkaffe. Men lejen er sa dyr, at der ikke er nogen, der vil komme her og
dbne en kaffebiks. Vi har ogsa en hel masse turister og al muligt, sa det kunne vaere hyggeligt at have nogle kaffesteder,
hvor man kan sidde. Eller nu for eksempel. Der har jeg 20 minutter, f@r jeqg skal hente mit barn. Sa sidder jeg pd
biblioteket. Hvor skal jeg ellers sidde ?”

Mand, 35 &r, beboer i @restad City

“Ndr jeg gerne vil pa café, tager jeqg metroen til Hovedbanegdrden, hvor jeg tager pa Espressohouse. Det tager kun 5
minutter. Men hvis man har lyst til at ga ud i weekenden omkring klokken 20-21, sa ville det vaere godt med et sted at
seette sig i Prestad, hvor man kan sidde i et par timer mere”

Mand, 33 ar, beboer @restad City

Biblioteket, som flere af beboerne bruger jeevnligt, lukker ligeledes klokken 22. Dette er specielt et problem for de

studerende i forhold til at finde et sted at laese.

“Biblioteket kunne have dggnabent. Hvis jeg har brug for et sted at studere, der ikke er derhjemme, skal jeg tage helt : S ;
ind til DR-byen. Efter klokken 22 er det her sted lukket. Og der er ikke nok lzesepladser” 8-tallets café er vi glade for, men den lukker allerede kiokken
Mand, 25 ar, beboer i @restad City 20 om aftenen, sa der kan man ikke rigtig ga hen og fé et'glas,
vin. Men pa den anden side er den teet pa lejlighedeér, hvor folk
bor, sa de er nok ikke interesserede i, at den-har leengere Gbent.

Kvinde, 29 dr, beboer i @restad Sya i

SIDE 25 wowpesruc ’\ - gctant



ARKITEKTUR

En fjerdedel af de lokale naevner arkitekturturisme som et potentiale for
@restad — men for nogle beboere kan turismen blive en udfordring

Arkitekturturisme er allerede udbredt i @restad, og omkring en fjerdedel af de adspurgte lokale ser det som noget, der
kunne promoveres endnu mere, systematiseres og traekke flere turister til.

“Arkitekturen kan ogsa tiltraekke turister. Mdske skulle man lave nogle programmer. Vi har rundvisning i 8-tallet, hvor
man kan komme rundt og hgre om bygningen. Hvor meget man fdr lov til at se, ved jeg ikke. Men man kunne mdske
godt lave en stgrre rundvisning, hvor man ser Jrestadsarkitektur.”

Kvinde, 29 &r, beboer i 8-tallet, @restad Syd

En fierdedel af de beboere, der naevner arkitekturturisme som et potentiale, naevner ogsa, at det er med til at ggre
dem stolte af at bo i @restad.

“Jeg ser nogle der gar og tager billeder af bygningerne og arkitekturen,
og det gar én stolt, at man bor i sddan et omrdde, der kan tiltraekke folk.”

Kvinde, 29 ar, beboer

Men det kan vaere en udfordring at sgrge for, at turismen ikke bliver generende for dem, der bor i de mest velbesggte
bygninger. Halvdelen af de adspurgte beboere, der bor pa Tietgenkollegiet og i 8-tallet, naevner, at det kan blive en
udfordring at sgrge for, at turismen ikke generer beboerne.

Kvinde, 27 ar: ”Ja, der er tilpas med turister. Det er helt fint, de kommer her.” Kvinde 24 Gr: “Ja, man er stolt af, at det er
flot pa Tietgen, vi vil da gerne vise det frem”. Mand, 26 ar: “Men det er keempe grupper.” Kvinde 24 ér: "Men de
kommer bare lige, cykler en runde, og sa gar de igen.” Mand 26 dr: ”"Det veerste er, at de lige sparger, om de lige ma
komme op og tage et billede, ej...” Kvinde 25 ar (afbryder): “Jeg tager dem faktisk med op for at tage et billede, hvis de
spgrger. Isaer hvis de er sGdan s@gde og generte”. Kvinde 27 ar: ”Ja, det g@r jeg ogsd. Det er bare nederen, hvis de praver
at snige sig med ind uden at spgrge.”

Fra gruppedialog mellem beboere pa Tietgenkollegiet
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BYUDVIKLING & TURISME

De lokale ser @restads byudvikling som bade en udfordring og
et potentiale for at tiltraekke turister

De fleste af de adspurgte lokale, som forholder sig til turisme i @restad, ser det, at @restad er en ny bydel, som en
udfordring i forhold til at tiltreekke turisme. Dette er hovedsagligt i kraft af, at @restad ikke er det, som man forbinder
med Kgbenhavn. @restads historie er endnu ikke s& lang, og nogle lokale mener, at det tager mange ar for steder og

bygninger, at blive besggsvaerdige for turister.

”Men det som folk forbinder med Kebenhavn eller Danmark er jo ikke @restad.
Det er for eksempel Christianshavn, hvor der er kanalen og kirken og Christiania.
Herude i @restad er der ikke ting at opleve.”

Kvinde, 33 &r, ansat i @restad City

En lille del af de lokale ser @restads byudvikling, som et potentielt turistmal i sig selv. Her kan man tiltraekke turister,

der er interesserede i byudvikling, arkitektur eller baeredygtighed. @restads manglende historie kan her vendes til en
fordel ved at brande @restad-turisme med en anderledes form for turisme end den, der er i resten af Kgbenhavn.

”Man kunne lave en anden type turisme i @restad, urban turisme. For eksempel kunne man lave et skatermiljg.
Man kunne lzegge vaegt pd, at det er et nyt byomrade. Lidt ligesom de nye byomréader i Berlin.
Det er jo ikke ’Little Mermaid’, der er her, sG det skal veere noget innovativt og kreativt.”

Kvinde, 53 &r, arbejder i @restad Nord

SIDE 28
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AKTIVITETER

En femtedel af de lokale savner flere aktiviteter og mere
reklame for de aktiviteter, der allerede er i @restad

Omkring en femtedel af de adspurgte lokale angiver, at de er glade for de stgrre arrangementer der fx er i Royal Arena,
og de mindre sdsom @restad Kulturdag.

Men de savner flere lokale arrangementer og faciliteter til aktiviteter, de kan ggre brug af i hverdagen. Desuden
understreger de, at der skal reklameres mere for bade sma og store arrangementer til de lokale og besggende.

“For at jeg skulle blive efter arbejde, skulle der nok veere nogle musikarrangementer. SGdan noget kan jeg godt lide. Der
er selvfglgelig nogle gode koncerter i Royal Arena, men det kunne veere fedt, hvis der ogsd var noget mindre
omstaendeligt end det. Det kunne for eksempel vaere live musik pa caféer eller pG veertshuse. Det er der sikkert 0gsa
rundt omkring — jeg ved det bare ikke endnu.”

Mand, 27 &r, arbejder i @restad City

“Maybe they should advertise more. | have barely seen any advertising for Royal Arena. Cher is playing here soon. And
Alice Cooper. In general there should be more advertisement for this area. There is this new Dino play center that has
just opened. But apart from walking past it, | haven’t seen any advertising for it.”

Kvinde, 36 ar, beboer

En fjerdedel af de adspurgte lokale tvivler pa, at de aktiviteter og arrangementer, der i gjeblikket tilbydes, er attraktive
for turister. En handfuld lokale foreslar i stedet, at der skal laves ny en attraktion, som fx et museum.

“There is not much to do here which is a problem. There are a lot of happenings in Royal Arena. There is also the
Naturcenter which is nice. But it is more local.”

Kvinde, 28 ar, beboer
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Mand, 25 &r, beboer
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IDENTIFIKATION

Halvdelen af de lokale i @restad Nord identificerer sig ikke som en del af @restad
— men oplever de samme udfordringer med fx mangel pa byliv

Omkring halvdelen de adspurgte lokale, hvis primaere tilhgrsforhold er til @restad Nord, fgler sig ikke selv som en del af
@restad. Stgrstedelen af beboerne i @restad Nord fremhaever dog, at de har nogle af de samme udfordringer med
manglende byliv (caféer og liv p& gadeplan), som de oplever i resten af @restad. Men de vender sig i hgjere grad mod

Kgbenhavn for at fa opfyldt deres behov.

“Men det er ogsd et problem, at vi ikke har noget feellesskab eller nogen identitet. Her i Nord faler vi ikke, at vi har noget
at ggre med det sydpad. Vi taenker, at vi hgrer til Islands Brygge. Og @grestadsmennesker fgler sig ikke som
amagergensere. Der er ikke et feellesskab. | @restad er man en del af Kebenhavn, men man er ikke rigtig sig selv.”

Mand, 27 &r, beboer pa Tietgenkollegiet i @restad Nord

“Men altsd, vi er stort set alle sammen orienteret ud mod byen.
Vi tager aldrig den anden vej. Nar vi skal noget, sG kgrer man nord pa.”
Kvinde, 25 &r, beboer pa Tietgen Kolleiget i @restad Nord

Kvinde 27 ar: ”Ja, og sa er det hyggeligt med studiemiljget. Sa er der i hvert fald liv mellem 8 og 4 i hverdagen. Og
fredag aften. Og i eksamensperioden.” Kvinde 25 dr: “Der er faktisk ret meget liv her. Der er ret mange bgrn og
bgrnehaver, der kommer ned og leger.” Mand, 26 dar: “Og kinesiske turister”. Kvinde 28 dr: “Synes |, der er liv?! Der sker
ikke en skid. Det er jo en pensionisttilvaerelse. Der er jo ikke hyggelige straeder eller gdgader eller caféer. Ikke noget af
det, man forbinder med Kgbenhavn.”

Fra gruppedialog mellem beboere pa Tietgenkollegiet
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BELIGGENHED

En tiendedel af de lokale naevner @restads beliggenhed som et
potentiale for at tiltraekke turister til at overnatte i @restad

Da Prestads beliggenhed er teet pa bade Indre By og lufthavnen, mener en tiendedel af de adspurgte lokale, at @restad
har potentiale for at blive et sted, hvor turister kommer og bor under deres ophold i Kgbenhavn.

”Jeqg taenker, at der kommer turister nok, fordi det er sG teet pd lufthavnen. Og der er jo forskellige hoteller i forskellige
prisklasser. Bade IBIS og noget i den dyrere ende. Sa der skal nok veere turister, der kommer til at sove her.”

Kvinde, 46 &r, beboer i @restad City

”Sa er her gr@gnt, butikker og spisesteder, det er teet pa lufthavnen, og der er kort afstand til byen, sG man behgver ikke
en bil for at komme rundt. Det er i hvert fald sGdan noget, jeg selv leder efter, nar jeg er i udlandet.”

Kvinde, 43 ar, beboer i Amager Fzlled

actant
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BYUDVIKLING

En tiendedel af de lokale naevner byggeriet i @restad kan vaere en
udfordring — men ogsa spandende og underbyggende for faellesskabet

En tiendedel af de adspurgte lokale navner byggeriet som en udfordring, ndr man bruger @restad til hverdag og i e
forhold til at tiltraekke turisme. De fremhaever, at byggeriet er dominerende i bybilledet, og at det stgjer. Det, at = = “'_y‘,,.‘,‘.‘ W i
@restad hele tiden er i udvikling, kan pa den made fgre til irritation blandt beboerne, og usikkerhed over hvordan ) ’!r ‘ :'-t'é ki

bydelen kommer til se ud i fremtiden.

“Her er meget st@j — de bygger hele tiden, for de kan ikke tdle at se en bar plet. Jeg forstdr ikke, de skal bygge sa teet.
Det er synd, for det bedste herude er de grgnne dndehuller, og de er snart vaek alle sammen.”

Kvinde, 72 ar, beboer

En handfuld af beboerne i Prestad City fremhaever, at det er spaendende at vaere en del af @restads udvikling. Det, at &8
man er feelles om at deltage i udviklingen og Igfte bydelen, er noget, der underbygger faellesskabet.

“Det er ligesom om, at fordi vi i @restad er s@ isolerede, sd ved man, at man selv skal gare noget, far at der sker noget.
Og pG den mdde kommer der mere interaktion mellem dem, der bor her. Der er en stemning af, at man skal Igfte det
sammen! Man far pG den made ejerskab over den udvikling, der sker. For man er med i den.”

Kvinde, 46 ar, beboer

Og sd nyder jeg ogsd, at der er noget optimisme blandt menneskene, der bor her. Folk er optimistiske omkring
udviklingen i Brestad og om det at skabe noget nyt. Det giver en god stemning!
Kvinde, 54, beboer

SIDE 33



i

ERHVERVSLIVETS PERSPEKTIVER PA @RESTAD



DATAGRUNDLAG

Repraesentanter fra erhvervslivet i @restad er rekrutteret, sa de
samlet set daekker en bred raekke brancher og interesser i bydelen

@ICC og Wonderful Copenhagen har staet for at udpege og rekruttere Zone Virksomhed Branche
de reprasentanter for erhvervslivet i @restad, som ville kunne give et )
bredt ieret indblik i erh livet s Brestad Nord DR Koncerthuset Underholdning & event
redt og varieret indblik i erhvervslivets syn pa @restad. Bluefragments T
City HOFOR Forsyning
Interviewsene er gennemfgrt som telefoninterviews pa op til 25 Dell Technologies IT
minutters varighed. Allegrow Konsulent
Steen & Stregm / Field's Retail
Castellum (pga. Neroport bygning) Ejendomme
Fokus KLP Ejendomme Ejendomme
. o o - Rema 100 Retail
Interviewsene med malgruppen har handlet om at fa indblik i hvorfor
grupp @restad Avis (deekker dog hele @restad) Journalisitik

virksomhederne har valgt at placere sig i @restad, hvilker udfordringer

og muligheder de oplever ved at drive virksomhed i bydelen, samt | Bella BC Hospitality Hospitality
hvad virksomheden vil kunne ggre for, at @restad bliver mere attraktiv CABINN Hospitality
. . Solstra Capital Partners (pga. Bella Kvarter) Byudvikling
for bade beboere og turister.
Syd Saint-Gobain Nordic Bygge
Rambgll DK Ingenigr & konsulent
Malgruppens karakteristika Timo & Co Restauration
De konkrete virksomheder, som har deltaget i undersggelsen, fremgar Thorsteinsson's Restauration og retail
: : : : Cobra Restauration & event
af skemaet til hgjre med angivelse af virksomhedens branche. Nybolig @restad (har ogsé filial i City) Ejendomsmaegler
Tetris (pga. Skovkvarteret i syd. Pa vej med hotel i nord) Bygge
Alle zoner er repraesenteret i undersggelsen, enten fordi | Andre By & Havn Byudvikling

virksomheden fysisk er placeret i den pagaeldende zone, eller fordi
den pa anden vis har interesser i den pagaeldende zone.
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GEOGRAFISKE INPUTS

Erhvervslivet angiver primaert geografiske specifikke potentialer
og udfordringer i @restad City og Syd

| @restad Nord har Koncerthuset angivet et potentiale for at fa flere turister til at g4 til koncerter, samt et generelt potentiale i at fa folk, der gér til
koncert i Koncerthuset, til at blive i @restad efter koncerten (fx tage en gl bagefter).

| Bella naevnes der potentiale i at &bne Bella Center op mod @restad Boulevard, sa man fx kan traekke aktiviteterne i centeret (fx Fashion Fair) helt ud
pa gadeplan. Det kommende Bella Kvarter med muligheder for ophold og aktiviteter naevnes som et potentiale for turister. Som udfordring naevnes,
at der ikke er mange muligheder i neeromradet for spisning, underholdning mv. for konferencegaesterne, nar konferencerne er ovre.

| @restad City’s nordlige del navnes det som en udfordring, at der ikke er restauranter eller andre hangeud-steder, hvor man kan veere efter
arbejdstid. Derudover naevnes Fields’ lukkethed mod gadeplan som en udfordring, ligesom det papeges at centeret mindsker mulighederne for, at
mindre former for butiksliv kan trives. P& potentialesiden naevner mange serligt @restad Station som et potentiale for mobilitet, i kraft af det
infrastrukturelle knudpunkt stationen udggr. Derudover har Fields potentiale som en destination for turister pa grund af den korte transporttid til
Indre by. En medarbejder fra CABINN naevner en del potentialer specifikt i tilknytning til hotellet, fx at lave seertilbud til beboere, som kan bruge
CABINN til at indlogere deres private gaester.

| Prestad Syd naevner repraesentanterne for erhvervslivet fx turismepotentialer i aktiviteter pd Kalvebod Feelled, arkitekturoplevelser (ogs& udover 8-
tallet), og potentialer i at fa bydelens mange Airbnb-gaester til at bruge omradet mere. Ogsa muligheden for at dbne virksomhedernes egne
cafeer/kantine op for andre naevnes. Manglen pa by- og kulturliv naevnes som udfordringer sammen med for fa og dyre parkeringsmuligheder. |
forhold til udfordringer specifikt for turister nasevnes manglen pa basale faciliteter som oversigtskort, toiletter og muligheder for ophold.
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KERNEFORTALLING

Potentiale for at styrke alles opfattelse af @restad
med en ny fortaelling om bydelen

Flertallet peger pa et behov for at samle den staerke forteelling op, som gemmer sig | @restad

Nar erhvervslivet svarer pa, om der er potentialer i @restad, som de gerne ser blev udnyttet bedre, og om turisme kan
vaere en del af Igsningen, sd peger lidt over halvdelen p3a, at der mangler at blive fortalt en steerk, positiv og unik
forteelling om @restad, og at byggeklodserne til dette er tilstede. Det er en udbredt opfattelse, at den negative
forteelling om @restad har haft mere vind i sejlene ved eksempelvis at portreettere ‘et forblaest betonhelvede’.

Det bgr vaere en unik fortzelling pa @restads egne praemisser — naturoplevelser, nyere arkitektur og urban mobilitet

En ny fortaelling, der afspejler oplevelsen af at bo, arbejde og bespge @restad, kan Igfte opfattelsen af @restad, men
den bgr i fglge erhvervslivet holde sig til realiteterne og ikke forsgge at ggre @restad til noget den ikke er — fx ‘sexet’ og
‘i konkurrence med Nyhavn og Kgdbyen’. Det bgr vaere en unik fortalling pad @restads egne pramisser, der gger
stoltheden af at bo og arbejde i @restad. Som noget af det, der kan vaere baerende i forteellingen, navnes:

* Unik neerhed af by-natur i hverdagen, fordi @restad er sa nyanlagt og fordi den er bygget pa en mark

» lkonisk og ny arkitektur i en blandet moderne bydel (domiciler, kontorer, hoteller, lejligheder, raeekkehuse, mv.)

* Masser af transportmuligheder og -midler: metro, regionaltog, bus, bil, cykel, ga-ben, mv.

* Beeredygtighed pga. byggerier efter de nyeste krav, grgnnere transportmidler og omkransende naturareal

Andre elementer, der navnes som en del af den gnskede forteelling:

* Enkoncentration af moderne og varieret infrastruktur

* En bydel med usadvanligt hgj andel af bgrnefamilier, der lever et meget urbant liv
* Enkort historie med visioner for fremtiden

* En maerkbar pionerand, hvilket her er med til at drive de selvstaendige sdsom Rema 100, Timo og co., Cobra mv.

Vurderingen er, at turismeaktgrer i hgj grad kan veere med til at bygge og formidle fortzellingen om @restads styrker
Fortaellingen bgr have en anden afsender end erhvervslivet derude, som gnsker at agere formidlere. Den kan formidles

i flyers, pd Instagram og informationssteder mv. med By og Havn, Woco eller lignende som afsender. Og der kan i
forteellingen veere en krog til turisters muligheder for at komme til, opholde sig i, bruge og opleve @restads kvaliteter.
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BYLIV

De fleste mener, at der er mangel pa restaurations-, handels- og
kulturliv samt opholdssteder i @restad

Manglen pa naerhed pa diverse tilbud og szerligt spisesteder udfordrer virksomhederne

N&r erhvervslivet har svaret pd, om de oplever udfordringer ved at vaere placeret eller drive erhverv i @restad, s& har de
fleste fremhaevet, at der mangler diversificerede tilbud pd gadeniveau, serligt spisesteder, som de kan benytte.
Geografisk har de fleste fremhaevet, at det mangler i naerheden af deres virksomheds placering, da de gerne vil have
muligheden for at mgdes internt, med gaester samt tilbringe pauser pa spisesteder i naerheden. Praksis i dag er mest at
tage metroen ind til centrum, men erhvervslivet er bevidst om at bruge neaertliggende muligheder, ndr det skgnnes
passende.

Turisme kan spille en positiv men lille rolle i at fastholde tilbud pa gadeniveau

N&r erhvervslivet er blevet spurgt, om flere turister i @restad ville attraktivt for dem, sa har ingen svaret, at det ville
vaere en ulempe for dem. En enkelt afviser dog direkte, at der grundlag for at gge turismen i @restad. De aktgrer, der
allerede har turister som kunder, synes flere turister vil vaere meget positivt, mens de gvrige, synes at det vil veere
positivt i en a) begraenset og b) indirekte samt for enkelte c) betinget forstand:

a) Her er opfattelsen, at turister kan stgtte op om et lokalt handels- og kulturliv pa gadeplan, men at dette i
hovedsagen skal baeres af de lokales brug heraf — og at baeredygtigheden sandsynligvis netop er ved blive en
realitet i kraft af de tusindvis af tilflyttere, der er kommet de sidste ar og kommer i de naeste ar. Det kraever dog
0gsa, at de kan vaenne sig til selv at bruge det spirende lokalmiljg, sa det kan vokse sig steerkere.

b) Flere turister vil veere positivt indirekte, da virksomhederne gerne selv vil deltage i (og dermed ogsa understgtte)
disse tilbud pa gadeplan i forbindelse med interne og eksterne mgder og arrangementer samt i frokostpauser, mv.

c) Enkelte virksomheder (blandt dem med domiciler) har betinget deres positive opfattelse af flere turister af, at de
ikke kommer til at belaste den mobilitet, som de veerdsaetter sa hgjt, fx ved at overbelaste adgangen til metroen
eller de i forvejen sparsomme parkeringsplader i @restad.

Som barrierer for lokalmiljget naevnes fx en hgj butikslejepris, Fields’ stgrrelse og lokalplanens manglende krav hertil.

Der mangler generelt sociale opholdssteder pa gadeniveau og aktiviteter i de grgnne arealer.

Gadeniveauet og de grgnne arealer har karakter af transitrum til og fra arbejde og events frem for et by-, opholds- og
aktivitetsrum. Det antages hos flere af de interviewede, at dem der bor i @restad, ma gnske sig flere opholdssteder og
ogsa mere liv i de grgnne arealer, til at afveksle livet i lejlighederne med. Det kan veere haenge-ud-steder, med basket-
eller boulebane, eller andre samlende sociale aktiviteter. | Skovkvarteret anleegger man eksempelvis derfor en lille
hovedgade, udlagt til legeomrade, og et lille torv, hvor bgrnefamilier mv. kan mgdes i naerhed til deres hjem.
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LOKATIONSVALG

Erhvervslivet har slaet sig ned i @restad pga. transportmulighederne
— men ogsa for at fa mere plads og for at fa del i visionerne

N&r erhvervslivet er blevet bedt om at svare pa, hvorfor de har placeret sig i @restad, traeeder fgplgende mgnstre frem:

*  Domicilerne og kontorejendommene er placeret her, fordi der er gode transportmuligheder, fordi der var plads og
en attraktiv kvadratmeterpris. Flere naevner dog ogsa en vardisammenfald med @restads vaerdier som
medvirkende i beslutningen.

* SMV’erne er for langt de flestes vedkommende placeret i @restad, fordi ejeren selv bor der privat. Hovedmotivet
bag dette kan vaere, at have kort transporttid pa arbejde og at veere med til at udvikle @restad, herunder for nogles
vedkommende turismen.

* Hospitality og events har typisk placeret sig i @restad pa et tidligt tidspunkt p& grund af bydelens vision og har
allerede dengang troet pd, at @restad kunne blive en destination for hospitality eller events ‘uden for byen’. At
@restad nu ogsa er ved at udvikle mere lokalmiljg ser de som positivt. De gnsker, ligesom nogle af SMV’erne, at
bidrage til at turismen i @restad udvikles.

Udfordringer som de naevner i forhold til at have placeret virksomhedens aktiviteter i @restad:

* Generel udfordring med mangel pa restaurations-, handels- og kulturliv samt opholdssteder pa gadeniveau.

* Generel udfordring, seerligt for domicilerne, med manglen og prisen pa parkeringspladser. Med hensyn til
udfordringer i deres placering, sa geelder det for flere af domicilerne, at der mangler billige parkeringspladser, og i
det hele taget parkeringspladser teet pa.

* Enkelte udfordres (saerligt domicilerne) ogsa af, at der stadig er problemer med kg pa motorvejen.

| forhold til parkerings- og kgudfordringer opfatter erhvervslivet ikke, at turisme kan vaere en del af Igsningen. Dette
gaelder ogsa udfordringen med vindtunneller gennem @restads boulevarder mv., som ogsa bliver naevnt.

SIDE 42

i /1

Det er vigtigt, m‘%ﬂejdeme kan komme til og fra arbejde

relativt hurtigt, sd der er work-life balance.

Dell Technologies




'-—“"“":_ﬁ J.

| [\ Q

g g = e e e e E - L e P E S

OO0 DEQD|EEE oRRiagn

5 H00 400 Qdd i 4008 ai
. .; » o

‘I._' '\' 17.




TILTRAKNING

@restad tiltreekker unge bgrnefamilier, der vil etablere sig, og
turister med arkitektur-, byplanlaegnings- og naturinteresser

@restad har en tiltraekningskraft, som adskiller sig fra de gvrige bydele
Erhvervslivets vurdering er, at @restads tiltreekningskraft pa turister og beboere bestar i en kombination af nyere arkitektur, naturoplevelser samt urban alternativ mobilitet. Det er en
bydel med citynzerhed, der har en spektakulzer natur omkring sig og som byder pa muligheden for at bruge grenne transportmuligheder. Dette tiltraekker szerligt ‘opstartsfamilier’, men

ogsa ekspats og aldre mennesker.

Udsaedvanlig hgj koncentration af unge bgrnefamilier med lzengere uddannelser

Koncentrationen af denne gruppe er hgj og stigende ifglge erhvervslivet. De interviewede fortzeller typisk, at denne gruppe sgger til @restad for at fa mere plads, nar de har fgrste barn
pa vej. Her har prisen pr kvadratmeter, bade som kgber og lejer, og citynaerhed veeret en vigtig positiv faktor. Hvorvidt denne gruppe engagerer sig i lokalmiljget, er der blandede
holdninger til (og viden om), hvilket nedenstaende to citater er udtryk for:

“Typisk er det folk, der bor inde midt i byen i forvejen, hvor de ikke kan ka@be en stgrre lejlighed, men sG kommer de herud og snuser, fordi det er billigere.
Bgrnefamilier bor herude med barnevogne og sméabgrn. Man far hurtigt relationer, for man mgder de sammen mennesker i Rema og bgrnehaven.
De kgber sig ud i et samfund, som vaerner meget om hinanden og der er en patriotisk folelse af Jrestad.

Mdaske Kgbenhavn mest bgrnevenlige omrdde. Det er bgrnefamilier og det aeldre segment, der gerne vil have nyt og paent, teet pa byen. ”
Virksomhed i @restad

“Det virker som, at folk ‘bor lige mellem noget’, midlertidigt. Det her er et sted, hvor man kan finde noget, der er til at betale for en kort periode.
Det giver ikke et hgjt lokalt engagement!

Virksomhed i @restad

Tiltraekke turister med interesser inden for arkitektur, baeredygtighed og moderne byplanlaegning

At dgmme pa de eksempler pa interesser, som erhvervslivet giver, og den made, som de taler om dem p3, sa virker der til at vaere enighed om, at det ikke er turister i bred forstand,
der vil tage til @restad. Det mest oplagte turismesegmentet i @restad er et smallere segment eller nogle, der er med i en strgmning i tiden, hvilket nedenstaende citat udtrykker:

Det er ngrder inden for arkitektur, teknik, miljg og natur. Udfordringen er her, at det baeredygtige ikke kan ses sad nemt. Her kunne man godt lave parker herude.

Vandlauget har en keempe skybrudssikring og en keempe miljgvenlig regnvandsafledning. Bygningerne far nu fjernkgling fra Hofor. Det beeredygtige kan handle om at bo her i en
energivenlig bolig og tage metroen.
Virksomhed i @restad
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TILBUDSUDVIKLING

Erhvervslivet har forskellige muligheder for at understgtte
turisters og beboeres oplevelser

De erhvervsaktgrer, der allerede har tilbud til lokale og turister, vil gerne ggre meget - og ggr det allerede.

Forskelligartede muligheder for virksomhederne kan understgtte beboere og turisters attraktion ved og oplevelser i @restad
N&r samtalen under interviews har bevaeget sig ind pa, om virksomheden kan mener, at den kan udvikle sine tilbud, s& den er med til at ggre @restad mere attraktiv for beboerne og/
eller turisterne, sa har virksomheder inden for shopping, event, hospitality og restauration svaret ja, men samtidigt fremhasvet, at de allerede langt hen ad vejen ggr, hvad de kan.

“Vi har allerede tilbud til lokale: Movie nights med gamle film, som er populeere, i konferencesalen.
Sportsevents. Fredagsbarer pd hotellerne. Jrestads kulturdag, hvor man ogsd inviterer folk ind, sé de ved, at de mé komme her og bruge restaurant og lokaler.”

Virksomhed i @restad

“@restand Avis har ikke aktuelt planer om at lave @restad Now, som kunne ligge pd hoteller.
I Nordhavn bringer vi engelsk artikel, det har jeg ogsd teenkt mig at indfgre herude, for de ekspats der bor her
—maske et tillzeg eller en flyer pG engelsk.”
Virksomhed i @restad

De gvrige erhvervsaktgrer kan i begraenset omfang udvikle deres tilbud til beboere og lokale
For de gvrige (domiciler, ejendomsbranchen, konsulent, mv.) er hovedmegnsteret, at de mener at de kan bidrage i et begraenset omfang — eller slet ikke — fx ved at abne op i stueetagen
af deres bygninger med vinduespartier og eventuelt give adgang til deres kantine i begraenset omfang.

Der er dog ogsa en bevidsthed om, at medarbejderne i domicilerne for manges vedkommende er bosat i @restad, og for disse medarbejderes vedkommende ggr de i hgj grad allerede
meget for at ggre @restad til et godt sted at arbejde, seerligt ved at sgrge for goder, som man kan nyde godt af pa sin arbejdsplads (god mad, mad med hjem, bilvask, cykelservice, mv.).
“Ndr vi laver en kantine kan den ogsd fx indeholde et aftentilbud med et a la carte tilbud,
sd det kan veere turister, eksempelvis 0gsa fx ogsa til underholdningsindustrien, der kan bruge den.

Dette taenker vi intensivt og planlaegningsstyret ind i vores ejendom nummer tre, som er ved blive bygget,
mens vi sgger at omstrukturere de to andre, som er bygget.”
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DATAGRUNDLAG

De rejsende er rekrutteret pa tre hoteller i og ved @restad,
som henvender sig til forskellige gaestesegmenter

Malgruppen ‘Rejsende’ er i undersggelsen vaegtet under
de lokales og erhvervslivets perspektiver, da analysen i
forste omgang fokuserer pa de muligheder der er i
@restad i de daglige brugeres gjne.

For at fa nogle indledende inputs fra de turister, som
tiltagene i sidste ende ogsa skal malrettes, er der dog
medtaget et mindre antal interviews med rejsende som
har indlogeret sig pa enten Bella Sky, som henvender sig
til et kvalitetsbevidst gaestesegment, Dan Hostel
Copenhagen, som henvender sig til et prisbevidst
gaestesegment eller CABINN Metro & Apartments, som
henvender sig til et gaestesegment mellem de to andre.

Fokus

Interviewsene med malgruppen har handlet om, hvorfor
de rejsende har valgt at indkvartere sig i @restad, om de
har oplevet noget i @restad, og hvad de i sa fald synes
om det, og hvad der kunne ggre @restad mere attraktiv
for dem.

Malgruppens karakteristika

Malgruppens 31 undersggelsesdeltagere fordeler sig i
forhold til kgn, alder og nationalitet som angivet i
skemaet her til hgjre.

SIDE 48

Zone Hvor fandt vi deltagerne? Kon Nationalitet Alder Antal
Bella Bella Sky 6 meaend 4: Canada 2: Max 30 ar 14
8 kvinder 2: Frankrig 7:31-50 ar
2: Tyskland 3:51-70 ar
2: Italien 2:Min 71 ar
2: USA Gennemsnit: 46 Gr
1: Kina
1: Litauen
Amager Feelled Dan Hostel Copenhagen 3 meend 8: Tyskland 4: Max 30 ar 10
7 kvinder 2: Indien 4:31-50 ar
NB: ligger lige uden for det 4:51-70 ar
officielle @restad. 0: Min 71 ar
Gennemsnit: 36 Gr
City CABINN Metro & Apartments 4 mend 4: Spanien 5: Max 30 ar 7
3 kvinder 2: Pstrig 2:31-50 ar
1: Tyskland 0:51-70 ar
0: Min 71 ar
Gennemsnit: 34 r
[TALT 13 meend Tyskland: 11 11: Max 30 ar 31
18 kvinder Canada: 4 12:31-50 ar
Spanien: 4 6:51-70 ar
USA: 2 2: Min 71 ar
Frankrig 2 Gennemsnit: 40 ér
Italien: 2
Indien: 2
@Dstrig: 2
Kina: 1
Litauen: 1
T actant
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GEOGRAFISKE INPUTS

De rejsende har meget lidt kendskab til @restad, og har derfor ¥/
kun ganske fa konkrete geografiske inputs

Malgruppen har meget fa geografisk specifikke inputs til, hvad der bgr ske eller vaere i @restad. Det er der flere arsager til.

. De rejsendes kendskab til @restad er meget begraenset, da stgrstedelen af dem kun har vaeret pa deres hotel og ellers ikke har opholdt sig i
omradet. Derfor er det sveert for dem at vaere konkrete om, i hvilket omrade der i szerlig grad skal ggres en indsats.

. Det, de rejsende efterspgrger, er generelt mere stemning, byliv, restauranter, butikker og mennesker i gaderne. Det galder for hele @restad
og kan derfor ikke placeres geografisk specifikt pa kortet.

. De rejsende efterspgrger generelt ogsad at kunne bruge naturomraderne mere, fx Amager Falled, samt se mere arkitektur, men de er ikke
konkrete om hvor i @restad, de foretraekker dette.

. De rejsende er typisk kommet for at opleve Kgbenhavn. Deres overordnede billede af Kgbenhavn er de klassiske turistattraktioner som
Nyhavn, Rundetdrn og Den Lille Havfrue. Lige preecis den form for attraktioner er sveere at finde i @restad. Det er derfor ogsa sveert for de
rejsende, at vaere praecise om hvad der mangler, og hvor de gerne ville have det placeret. Det er sveert for dem at forestille sig, at @restad kan

indfri de forventninger, de har til deres besgg i Kgbehavn.

“It could be nice to have more things to do here. Maybe museums, or monuments or something to see,
or places you could hang out.”

Kvinde, 25 &r, Spanien

“We only had a little time here, so we wanted to see the most important things in the city. So we haven’t been seeing anything in this area. And the
walking distance is not good — you have to take the metro, if you want to see anything. You don’t just go for a walk here, there is nothing to see.”

Kvinde, 48 ar, Spanien
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VALG AF @RESTAD

En stor del af de rejsende, som bor pa hotel i @restad, har valgt ’
hotellet af arsager, som ikke har noget med bydelen at ggre i

y

The good thing about staying in @restad is that it’s
cheaper, and it’s accessible because the metro is
right here. So it’s easy to go to the rest of the city.
We chose it because of the price.

. Mange turister booker hoteller ud fra navn og renommé (fx en kaede, de kender og stoler pa som Marriott). Det
betyder, at de laegger mindre vaegt pa, hvor hotellet ligger. Dette geelder seerligt for turister, der bor pa Bella Sky
(10 ud af de 14 fremhaver dette).

“I should have thought about the location. Next time we will stay in the inner city,
this is too remote for our liking, and there is not much to do.” ,’
Mand, 72 ar, Canada

. Mange turister veelger hotel pga. pris, og derfor ggr det dem ikke noget, at hotellet ikke ligger i indre by. Dette
geelder for 13 ud af 17 rejsende, som boede pa Danhostel og Cabinn. De rejsende forteeller, at det er forventeligt
for dem, at man ma ga pd kompromis med placering, hvis man vil have en lav pris.

Kvinde, 34 ar, Indien

. De rejsendes valg af hotel giver dog ogsa nogle specifikke forventninger til omradet. De rejsende, der holder ferie
pa budget, mangler fx billige indkgbsmuligheder og restauranter teet pa deres hostel, da de netop prgver at holde
deres omkostninger nede og gerne vil lave mad selv. De rejsende, som er indlogerede pa Bella Sky, efterspgrger i
hgjere grad lokalt bymiljg og restauranter af hgj kvalitet.

“We knew that when we booked the hostel, but it would be great to have the possibility to buy your own food in a
supermarket. We are trying to do this trip on a budget, and that’s also why we chose to stay here.”

Mand, 35 ar, Indien

. Den sidste del af de rejsende har valgt at bo i @restad, fordi placeringen passer med deres andre ggremal i byen.
Fx at @restad er teet pd lufthavnen, hvor en af de rejsende arbejder, at der er gode muligheder for at kgre direkte
pa motorcykel til hotellet, eller at man skal besgge familie, som bor i omradet.

”I stay here because | have to stay here — it’s not my decision, but the company I’'m working for.”

Kvinde, 29 ar, Litauen
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FRAVALG AF @RESTAD > @

Storstedelen af de rejsende har svaert ved at finde information om v/ ’
muligheder i @restad — det betyder, at de ikke bruger bydelen sarlig meget

. Mange turister aner ikke, hvad de kan ggre i @restad, og alle mangler information om, hvad der findes af
attraktioner, spisesteder osv. i neerheden af deres hotel. De fleste sgger ind mod byen, nar de skal opleve noget,
fordi det er det, der bliver foreslaet i Google-sggninger og i guidebgger.

“We haven’t done anything here in @restad.
We just googled the biggest tourist attractions, and then we went there.”

Mand, 37, USA

receptionen. Receptionen fortaeller om, hvor nemt man kan finde ind til byen, men nzaevner ikke det, man kan i
omradet.

. Den personlige kommunikation fra fx receptionen opleves som vezerdifuld, fordi de rejsende far masser af
introduktion til hovedattraktioner fra guidebgger og fra nettet, men savner lokale tips. Flere fremhaver, at de
gerne vil have vist pa et kort, hvor de skal ga hen, ndr de henvender sig som gaester pa hotellet.

 RERIARI

“We asked them in the reception what we could do, and they told us to go to the city center.”

Mand, 33 ar, Frankrig

“We are not a very organized couple, so we are just happy to do a lot of different stuff. If the receptionist had told us
what to do here in this area, we would have been happy and done it.”

Kvinde, 31, Frankrig
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this area on the /nterneme we\mlssmg out?

What must-see-things are there to do here?
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Kvinde, 27

We had a map with
anything we could d
would appear on t
think there is anything to s
know where we should find it.
any recommendations from anyone about this

area.

Kvinde, 27 ar, Spanien

walking tours in the area, and that would
nice to have here as well

Kvinde, 26 ar, Tyskland

There is nothing here — we’re only
coming here for the hotel.

Mand, 37 ar, USA



FRAVALG AF @RESTAD

Stgrstedelen af de rejsende oplever @restad som et dejligt sted at bo,
men foretraekker at bruge deres tid andre steder i Kgbenhavn

. Stgrstedelen af turisterne har ikke brugt @restad til andet end at bo. De foretraekker at tage ‘ind til byen’, nar de
skal se attraktioner. De rejsende prioriterer saledes typisk deres tid udenfor @restad.

“We have limited time, so we wanted to see the biggest things here — and they are in the city.”
Mand, 30 &r, @strig

. De rejsende opfatter @restad som et sted, der er godt at bo, hvis man foretraekker at bo meget stille eller teet pa
lufthavnen. Men der mangler liv og den lokale kgbenhavnerstemning, og de rejsende mangler i hgj grad lokal
stemning og muligheden for at leere det omrade, de bor i, at kende. Derfor er der ogsa en mindre del af de
rejsende, der ville vaelge ikke at bo i @restad igen, hvis de skulle vende tilbage. De savner for mange af de ting, de
ellers forbinder med storbyferie eller Kgbenhavn som by.

. De rejsende savner desuden flere spisesteder, som ikke ligger i Fields, og hvor de kan fa en god madoplevelse —
gerne dansk. Flere af de rejsende savner ogsa steder at opholde sig eller ga ud om aftenen, og de understreger, at
det ville kunne fa dem til at opholde sig mere i omradet.

“We haven’t seen anywhere to eat out here. We have only seen the big mall and a lot of hotels. We would like to find a
place where we could eat just a quick and not expensive meal, like a pizza place or something. Or just a cheap
restaurant, so we don’t have to go all the way to the city.”

Kvinde, 26 ar, Spanien
. Mange er imponerede over infrastruktur og metro, og det ggr, at der ikke er nogen problemer (i det store hele)
ved at have valgt et hotel i @restad. Dog bliver det problematisk, hvis metroen ikke virker.

“@restad is very remote. The metro is the only thing that makes it easy to get around. And it’s very good when it works,
but when it doesn’t it very expensive to stay here.”
Mand, 71, Canada
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FRAVALG AF @RESTAD FORDI f
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' Mand, 21 ar, Italien [
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OPLEVELSER | @RESTAD

Stgrstedelen af de rejsende finder det ikke attraktivt at bevaege sig rundt i @restad
- den lille del, der finder oplevelser i omradet, er dog meget begejstrede

. Hvis turisterne har oplevet noget i omradet, er det typisk pa hotellet eller lige i nzerheden af deres hotel. De fleste
af de rejsende fortaller, at det er svaert for dem at finde steder at opholde sig i @restad. Dette haenger til dels
sammen med den tidligere pointe om, at de rejsende har meget lille kendskab til omradet.

“I haven’t really seen much of it, even though | have been living here for three weeks
— | only walk to the station and get my stuff at Fields. | don’t really know, where | should go.”
Mand, 30 ar, Tyskland

. Dog fremhaever de rejsende ogsa, at de lange og tomme gader samt de mange steder, hvor der bliver bygget, ggr
det mindre indbydende at bevaege sig rundt pa egen hand i @restad. Enkelte fortaeller, at de fgler sig utrygge om
aftenen omkring byggepladserne. Men for de fleste handler det hovedsageligt om det manglende byliv, som de
rejsende ikke synes inviterer til ophold eller gature. Det betyder, at de ikke selv finder ud af, hvilke tilbud der
findes i @restad. De mener, at det er et sveert omréde selv at bevaege sig ud i, og det er sjaldent, de finder det, de
sgger.

A

“The streets are sd big, and there are no shops or anything. We are used to the small streets of Paris, and this is
something else. | wouldn’t know what to do here or where to find anything.”

Kvinde, 31 ar, Frankrig

. Nar de besggende selv bevaeger sig ud i omradet, har de som regel en rigtig god oplevelse. Dels fordi det lykkes .;
dem at finde noget pd eget hand, og det dermed bliver en autentisk oplevelse for dem, dels fordi de er glade for
selve oplevelsen. Oplevelsen er ofte forbundet med naturen.

“I just opened Google Maps and saw the beach (Amager Strand).
We went there in the evening on our own and saw the sunset, and it was amazing!”
Kvinde, 27, Tyskland

di
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NATUR

Storstedelen af de rejsende fremhaever naturen
som en szerlig attraktion ved @restad

Stgrstedelen af turisterne understreger, hvordan det er enestdende, at man kan sta i indre by, tage en metro 10

minutter, og sa sta i vild natur.

“The nature is so close by, and that’s amazing!
It looks like a completely different world, when you get out here — we really like that!”
Kvinde, 26 ar, Tyskland

En tredjedel af de rejsende mener, at det er @rgerligt, at naturen ikke bliver udnyttet mere som turistattraktion.
Naturen kan udnyttes til ture og til rekreative aktiviteter, og de efterspgrger flere guidede aktiviteter i naturen.

“Guided tours in in the forest or in the nature here. And more recreational activities would be nice — walks or maybe if
we could go sailing or something like that. You should really be using the fact, that the nature is right here!”

Kvinde, 34 ar, Indien
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@RESTADS NATUR
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OPSUMMERING

@restads styrker er naturen, arkitekturen og bydelens transportmuligheder
— men bylivet i gadeplan med ophold, mad og aktiviteter mangler

Hvis man ser pa tveers af de tre malgrupper og samtidig har hovedfokus pa de lokales perspektiver, er der en raekke centrale konklusioner, som kan drages. Disse er beskrevet pa
neervaerende opsummerende side.

De lokale er klar til mere turisme
En vigtigt indsigt fra analysen af de lokales perspektiver er, at stgrstedelen faktisk ser positivt eller meget positivt p& mere turisme i @restad. Dette udger et godt udgangspunkt for
projektparternes videre arbejde.

Naturen, arkitekturen og transportmulighederne er bydelens styrker og potentialer

Bade de lokale, de rejsende og erhvervslivet fremhaever naturen i og omkring @restad som en styrke og et kendetegn ved bydelen. Det samme galder den saerlige arkitektur i @restad,
som er udpraeget moderne og med flere signaturbyggerier. Bdde naturen og arkitekturen anses ogsa som noget med potentialer for turismen — med det men, at naturen ikke skal
overbelastes og beboernes privatliv ikke skal generes af en eventuel stigende turisme i bydelen.

P& tveers af malgrupperne bliver @restads beliggenhed og saerligt de mange transportmuligheder ogsd set som en styrke ved bydelen — saerligt metroen fremhaeves, og den udger en
vigtig del af infrastrukturen for bade lokale, erhvervsliv og turister.

Manglen pa byliv i gadeplan er bydelens stgrste udfordring

Den stgrste mangel i @restad er byliv i gadeplan — det er alle mélgrupper enige om. Naermere bestemt er det seaerligt muligheden for at g& pé café og pa restaurant eller pa andre mader
opholde sig i byrummet, som efterspgrges. Det er vigtigt at understrege, at det er i og ud mod gadeplan, at bylivet efterspgrges — ikke lukket inde i fx Fields eller i andre store

bygninger.

@restad City og Syd fremhaeves oftest — men ogsd @restad generelt

De zoner som oftest gar igen i undersggelsesdeltagerne svar pa tveaers af malgrupper (uanset om det drejer sig om styrker, udfordringer eller potentialer), er de to sydligste af @restads
zoner, nemlig City og Syd. Dette er maske ikke sa overraskende, da det samtidig er her, at man ogsa finder den stgrste koncentration af beboere, erhvervs- og handelsliv. Der er dog
ogsa en lang raekke af indsigterne, som har mere generel karakter, og dermed har relevans alle steder i @restad.
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