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BAEREDYCTIC TURISME TET LOKALT PERSPEKTIV

Kebenhavn havde 13+ mio. overnatningeri 2025, og 2 ud af 3 gaester var internationale. De starste udenlandske
markeder var Tyskland, USA, Storbritannien, Sverige og Norge. Internationale gaester besgger isaer byen fra maj til
august, mens danske besggende er mere jaeevnt fordelt over aret.

Hvad motiverer turister til at besege Kebenhavn?

Turister kommer ikke kun for at se byen. Mange s@ger oplevelser, der

giver dem en fornemmelse af det lokale Kgbenhavn.

De vigtigste motivationsfaktorer

(60%) (36%)
Kultur, kunst og historie Gastronomi og madoplevelser
(46%) (36%)
Dansk hverdagsliv og livsstil Mgdet med lokalbefolkningen
(31%)

Dansk design og arkitektur

Hvordan finder turister oplevelser?

Mange besaggende planlaegger deres ophold, fgr de ankommer
til Kebenhavn.

De vigtigste inspirationskilder:

— Internetsggninger
— Bookingplatforme
— Hotellers og hostels hjemmesider

— Anbefalinger fra andre

— Sociale medier

Det kan | bruge | jeres
projekt

Turister sa@ger isaer kultur,
unikke historier,
hverdagsliv eller
autentiske mader med
lokale. Aktiviteter med
lokal forankring har derfor
et saerligt potentiale.

Det kan | bruge | jeres
projekt

Overvej hvordan jeres
aktivitet kan ggres synlig
online, og hvordan
information kan vaere let
tilgeengelig for
internationale gaester.
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Inspiration til udvikling af aktiviteter
Nar | udvikler jeres aktivitet, kan det vaere relevant at overveje:

Kan aktiviteten give indsigt i Kebenhavn?

e Huvilke historier, steder eller fallesskaber giver aktiviteten adgang til?

e Hvordan skaber aktiviteten en oplevelse, som besggende ikke kan fa andre steder?
e Erdet nemt at deltage?

e Erinformation tilgaengelig pa engelsk?

e Erdettydeligt, hvordan man deltager?

Hvem henvender aktiviteten sig til? Kan aktiviteten skabe meder?
e Familier med begrn? e Mellem besggende og lokale?
e Voksne uden bgrn? e Mellem kultur, historie og nutidigt byliv?
e Solorejsende? e Mellem forskellige kvarterer og
e Enblanding af flere malgrupper? faellesskaber?
Gode greb i projekter
Skab autentiske oplevelser med lokal Hvad kigger vi serligt efter i CULTIGEN?
forankring

Gor det nemt for internationale gaester at *  Oplevelser med lokal forankring

deltage e Mgder mellem besggende og lokale
Taenk kultur, historie og hverdagslivind i * Indsigt i bydelens kultur, historie eller
oplevelsen faellesskaber

e Aktiviteter som er dbne og tilgengelige for

et bredt publikum

Kommunikér tydeligt online og pa engelsk

Overvej hvordan aktiviteten kan skabe
mgder mellem besggende og lokale




