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Mathias, 29, Beboer, Nordvest
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INTRODUKTION

Velkommen til Nordvest, bydelen med
det ra og industrielle ydre og det auten-
tiske indre. Nordvest er en bydel, der sitrer
af liv og udvikling, en bydel med stor
mangfoldighed og sin helt egen intense
og kreative vibe. Her er en hyggelig, ved-
kommende tone - man hilser og stgtter
op om hinanden, og abenhed og rumme-
lighed er centrale veerdier.

Denne publikation omhandler projektet
med at udvikle Nordvest som en sam-
menhaengende destination. Projektet

er ledet af Wonderful Copenhagen i
samarbejde med Kgbenhavns Kommune,

Dansk Erhvervsfremmebestyrelse og en
lang reekke aktgrer. Formalet med projek-
tet er at opna en stgrre geografisk spred-
ning af turister til omrader af Kgbenhavn,
som de ikke besdgger i dag, til gavn for
de erhvervsdrivende og det lokale livi de
enkelte omrader. Gennem inddragelse af
borgere og lokale aktgrer har vi i feelles-
skab defineret bydelens kerneforteelling,
styrkepositioner og potentialer for videre
udvikling. Dette vigtige arbejde kan du
laese mere om i denne publikation.

God laesning!



HVAD ER

, It's a good thing if more peo-
ple come because it would
probably grow the amount of restau-

rants and businesses in the area.

Thomas, 25, Beboer, Nordvest

DESTINATIONSUDVIKLING?

En destination er et omrade, hvor der er
en raekke oplevelser samlet. Altsa hvor
man kan opholde sig i omradet i leengere
tid og fx bade spise, fa en kulturel oplev-
else, handle, slappe af, drikke kaffe og ga
en tur indenfor en overskuelig afstand. Alt
sammen mens man fornemmer omra-
dets karaktertraek. Omradet kan veere

en hel bydel eller blot en gade eller en
plads. Sa leenge der er en sammenhaen-
gende identitet med sammenhasngende
veerditilbud.

| Wonderful Copenhagen arbejder vi
aktivt med udvikling af destinationer for

at skabe gode og sammenhaengende
omrader i Kgbenhavn, bade for lokale og
turister. Vi gnsker at bidrage til at ggre
byen god for borgere og samtidig at
skabe en spredning af turisterne til dele
af byen, hvor der ikke er mange turister i
dag. Vi udvikler sammen med de lokale
borgere og erhvervsdrivende en sam-

let forteelling for omradet, som de kan
benytte til at styrke omradets kvaliteter.
Herigennem kan der skabes gode oplev-
elser hos den enkelte aktgr eller pa tveers
af aktgrer i omradet til gavn for bade
kebenhavnere og besggende.
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Hvem er Wonderful Copenhagen?

Wonderful Copenhagen er hovedstadsregionens
officielle turismeorganisation og har til formal, pa
non-profitbasis, at fremme og udvikle erhvervs-
og ferieturismen til gavn for almennyttige
interesser. Vi arbejder strategisk for at sikre en
turismeudyvikling, der er til gavn for lokalsamfun-
det. Bade ved at turismen kan bidrage til ny lokal
udvikling. Og for at mindske de udfordringer,

der knytter sig til at mange geester befinder sig
pa samme sted. Derfor arbejder vi pa at skabe
stgrre geografisk spredning af turister, bade pa
tveers af bydele og pa tveers af hele hovedstaden.
Vi samarbejder med borgere, lokale aktgrer og
kommuner i hovedstadsregionen om destina-
tionsudvikling, nye oplevelsessammenhaenge og
baeredygtig mobilitet.




METODER

INDDRAGELSE AF

BESOGENDE, LOKALE
AKTORER OGC BEBOERE

Analysen baserer sig pa interviews med
beboere, besggende, erhvervsdrivende
samt gvrige kerneaktgrer. De har alle
aktivt bidraget til kerneforteellingen om
Trianglen-omradet som destination og
sikret god forankret. Vi har faet indsigt i
deres oplevelser af bydelen, syn pa poten-
tialer og ikke mindst fremtidsgnsker og
idder til udviklingen for omradet.

Formalet med aktiv inddragelse gennem
interviews er at skabe dybdegaende ind-

sigt i de lokale samt besggenes oplevelse
af Trianglen-omradet. Gennem interviews
opnar vi lokal viden om bydelens veerdier,
styrkepositioner og potentialer for videre

turismeudvikling.

Dette hjeelper os samlet set med at opna
en storre geografisk spredning af turister
til omrader af Kgbenhavn, som de ikke
besgger i dag.

BORGER-
INDDRAGELSE OG
INTERVIEWS

POTENTIALER FOR
VIDERE UDVIKLING

WORKSHOPS
MED LOKALE
AKTORER

NORDVEST
TEMAER OG
KERNEFORTALLING

ETABLERING
AF STYREGRUPPE
AKTIVERING OG
UDBREDELSE
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METODER

INTERVIEWS OG WORKSHOPS

DESTINATIONSINTERVIEWS med beboere og besggende
DYBDEINTERVIEWS med lokale aktgrer

WORKSHOPS mecd lokale aktgrer
INTERVIEWS med turister og besggende

’ , Mangfoldighed og diversitet.
Jeg er vild med, at der er sa
mange forskellige kulturer samlet
pa ét sted. P& @sterbro ligner vi alle
sammen hinanden.
Ditte, 26, Byrumsbruger, Nordvest

, When people go to Copenha-
gen, they go to Nyhavn and
the biggest museum, all in the cen-
tre of the city, but this is nicer. You
have to get out of the touristy areas
to know what the city feels like.
Erik, 60, Byrumsbruger, Nordvest

, Alle kender hinanden. Der er
mange, der har boet her i 50
ar, og alle kommer ligesom hinan-
den ved.
Gulled, 36, Beboer, Nordvest

, Der er en rigtig god blanding
af gamle og industrielle byg-
ninger, som er blevet overtaget, til at
lave om til noget andet. S& den der
vibe af: vi genbruger bare, vi river det

ikke ned. Det er fedt.
Frida, 27, Beboer, Nordvest

VI HAR MODT

BEBOERE, BESOGENDE

OG TURISTER FORSKELLIGE
STEDER | NORDVEST

GRUNDTVIGS-
KIRKEN

BISPEBJERG ..,....
KIRKEGAARD . TAGENSVEJ
GR@NDAL
MULTICENTER ,_
'. ...‘~
RENTEMESTERVEJS-
KVARTERET

GENFORENINGSPLADSEN



METODER

INDSIGTER OG STYRKER

INTERVIEWS OG WORKSHOPS
MED LOKALE AKT@ORER OG BEBOERE

INDSIGT 1

Beboere i Nordvest og oplever deres bydel som ‘en landsby’ taet
pd Kgbenhavn - det er en bydel, de er glade for at bo i, men som
samtidig kan have et negativt omdgmme, de ikke kan genkende

INDSIGT 2

Beboerne er stolte af deres bydel - de viser den gerne frem og
oplever, at der bade mentalt og fysisk er plads til flere besggende

INDSIGT 3

Nordvest er Ngrrebros ‘up-and-coming’ lillesgster, som har et
industrielt og rat udtryk med pletvise grenne omrader og stor
kulturel mangfoldighed

NORDVESTS STYRKER

Det rd, autentiske, rigtige’ Kebenhavn
med industrielle, rd bygninger

Stor mangfoldighed med
mennesker fra mange forskellige lande

Eksotiske madsteder og grgnthandlere

Codt feellesskab og ‘landsbystemning’
hvor lokale hilser pa hinanden

Kreativt miljp med iveerkseettere
og kreative sjeele, feks. Demokratigaragen

Rentemestervej er en sammenhaengende livlig vej
med gode spisemuligheder

Stemning der skal opleves

Natur i cykelafstand fra centrum




METODER
INVOLVERING AF
LOKALE AKTORER

Vi har fdet de erhvervsdrivendes per- - Hvordan de vil beskrive bydelens profil

spektiver pa, hvilke styrker og potentialer, rent fysisk, immaterielt og socialt

de oplever, der er for bydelen set fra et

erhvervsmaessigt synspunkt - Hvilke fordele/ulemper de ser ved flere
bespgende i bydelen

Vi har ogsa afholdt inddragelseswork-

shops med erhvervsdrivende fra hver - Hvilken styrker og potentialer de ser fra
bydel et erhvervsmaessigt synspunkt

| interviews og inddragelsesworkshops - Deres bud pa de veesentligste pointer,
har vi fdet indsigt i: som er veerd at fremhaeve i en kerne-

forteelling om bydelen

Forteellingen de sidste 10 ar

har veeret, at det er en totalt
hip bydel og det neaeste store. Indtil
for 2-3 ar siden har det veeret meget
slow, men sa de seneste 2-3 ar er der
virkeligt sket rigtigt meget.

Mads, erhvervsdrivende, Nordvest

Vi kender hinanden mere og
arbejder sammen med hinan-
den, prgver at Igfte hinanden op,

end bydele hvor der er meget mere
pakket, og de konkurrerer endnu
mere. Her er det stadigveek i en fase,
hvor man bygger hinanden op.

Mads, erhvervsdrivende, Nordvest

ANBEFALINGER

Positionér Nordvest som et sted, hvor kreativiteten blomstrer,
og hvor der er plads til innovation

Udveelg og vis spaendende, kreative startups, iseer pd gastro-
omradet

Vis interessant design og arkitektur
Omfavn den rd og industrielle side af Nordvest

Vis at Nordvest er en bydel, der gemmer pa skjulte skatte, og er
et sted hvor man kan gd pa opdagelse

Zoom ind pa Rentemestervej som et sted, der er veerd at
besgpge



HVEM ER

DE BESOGENDE?

TRE OVERORDNEDE GASTEPROFILER

Det er forskelligt, hvad der motiverer
turister til at besgge omrader udenfor

Indre by, hvorfor der kan vaere behov for
at skreeddersy indsatser til specifikke mal-

grupper. P4 baggrund af den kvalitative

undersggelser, er der ud fra turisternes
adfeerd og oplevelsespraeferencer under
deres besgg i Danmark, identificeret tre
overordnede gaesteprofiler: Attraktions-
jeeger, Kultursgger og Eventyrer.

ATTRAKTIONS-
JAGEREN

KULTUR-
SOGEREN

Lees mere om gaesteprofilerne i udgivelsen “Minidestinationsudvikling - Gaesteprofiler”

DEN
SPONTANE
EVENTYRER

i gt 3

, Jeg planleegger alt hjemmefra
og undviger sjeeldent fra mine
planer. Giv mig idéer til hvordan min
dag vil se ud i jeres omrade gennem
guidebgger eller turistvenlige hjem-
mesider. Vis det med billeder, s& jeg
kan forestille mig, hvad jeg kan opleve
derude.
Attraktionsjaegeren

, Jeg bruger mange forskellige
medier til at planleegge, bade
hjemmefra og pa farten. Idéerne er
typisk plantet hjemmefra, men jeg
kan godt finde pa at opsgge lokale
rejsetips fx fra mit hotel eller de rejse-
blogs, jeg fglger pa Sociale Medier.

Kultursggeren

, Jeg bruger kortet pa telefonen
til at finde ting at opleve, eller

kigger pa skiltning i omradet. Jeg kan

sagtens veere spontan, sa fang mig

gerne med reklamer i bybilledet, pa

telefonen eller pd mit hotel.

Den spontane eventyrer




KERNEFORTALLING
NORDVEST

NORDVEST kombinerer ra sestetik og
kvalitet med blomstrende kreativitet.

Nordvest ligger i umiddelbar forleengelse
af Ngrrebro og rummer et gammelt
industrikvarter, hvor du kan ga pa opda-
gelse og finde lokale perler. Her huser
fortidens fabriksbygninger laekre bagerier,
spaendende restauranter og sma butikker
med kvalitetsvarer - Nordvest er ‘grungy
on the outside and fabulous on the inside’
som en lokal beskriver det. | denne up-
and-coming bydel mgdes det innovative
og kreative med det rd og upolerede, og
her er der plads til nytaenkning og til at
eksperimentere med nye koncepter.

Styrker

RA ESTETIK
OG KVALITET

BLOMSTRENDE
KREATIVITET




Aktiver din eventyrlyst, ga pa opdagelse
og find skjulte skatte imellem de gamle
fabriksbygninger.

Vis den rd og industrielle side af Nordvest,

f.eks. billeder af gamle fabriksbygninger
og autoveerksteder med moderne caféer
el.lign.

Vis at Nordvest er en bydel, der gemmer
pa skjulte skatte, og er et sted hvor man
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kan ga pa opdagelse. Udvaelg nogle loka-
le perler af hgj kvalitet.

Zoom ind pa Rentemestervej som et sted,
der er veerd at besgge - en hip hovedare

i Nordvest - og udveelg f.eks. 3 destina-
tioner pa vejen.




22

BLOMSTRENDE
KREATIVITET

Oplev kreativitet og innovation med rum
til at eksperimentere.

Positioner Nordvest som et sted hvor
kreativiteten blomstrer, og hvor der er
plads til innovation. Fortael f.eks. histo-
rien om, at huslejen er lav, og at det giver
mulighed for at iveerkseettere kan ekspe-
rimentere.

Udveelg og vis spaendende, kreative start-
ups - feks. isaer pad gastroomradet, fordi
det er lettilgeengeligt for turister.

Vis interessant design og arkitektur, som
f.eks. Grundtvigs Kirke og biblioteket.

Overvej at vise de blomstrende kirsebaer-
traeer ved Bispebjerg Kirkegard - et sted
som er kendt i hele Kgbenhavn for dets
skgnhed i april.

23



LOKALES TIPS
TIL OPLEVELSER

- Hele kvarteret omkring Rentemestervej
er populeert og har alt fra godt
bagveerk, kaffe og pizza til kulturelle
arrangementer, kreative tiltag og loka-
le- og erhvervsmaessige faellesskaber i
Demokratigaragen og pa biblioteket

- Utterslev Mose er en naturattraktion,
hvor man finder et stgrre grgnt omrade,
der giver en pause fra byens puls

- Grundtvigs Kirke er et besgg veerd pga.
sin arkitektoniske betydning

24

- Bispebjerg Kirkegard er en seerligt

attraktiv lokation fra midten af april, hvor
kirsebaertraeerne blomstrer

- Dansekapellet giver kulturelle oplevelser

for badde bgrn og voksne

- Genforeningspladsen benyttes til

forskellige fysiske aktiviteter og om vin-
teren til at skgjte

l" It
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Dhoto.q?y Kasper Rasmiussen on Unsplash
M
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, Det er et godt mix af det hele
- mange typer mennesker, fine
nye huse, fine gamle huse, ikke for
fint.
Frederik, 60, Beboer, Nordvest

Mangfoldigt, vildt og kaotisk
pa en god made. Det er ogsa
lidt landsbyagtigt, for vi er ikke helt
inde i byen endnu, men det er sta-
‘ dig ikke helt ude pa landet.

Cecilie, 27, Beboer, Nordvest

, Jeg vil sige, at omradet er i
vaekst. Der kommer flere og

flere nye steder. Der sker noget.

Laurits, 22, Beboer, Nordvest



AKTIVERING & RESULTATER

Det stopper ikke her. Efter en proces
med udvikling af kerneforteelling med
de lokale aktgrer - med blik for at skabe
sammenhaengende oplevelser og veerdi
for badde lokale og besggende - sa er
aktivering af denne kerneforteaelling i
fokus. Formalet er at mobilisere de lokale
aktgrer til at aktiverer kerneforteellingen
og fa den ud og leve.

De lokale aktgrer skal i feellesskab udvikle
et greb, der bringer kerneforteellingen
til live. Det kan veere gennem alt fra et

julemarked til et oversigtskort eller andet,
der bringer omradets aktgrer sammmen og
skaber en "reason-to-go” til omradet.

Som del af kontinuerlig aktivering af
kerneforteellingen kan der oplagt eta-
bleres en styregruppe og arbejdsgrupper,
der Igpbende sikrer fremdrift og involverer
de gvrige lokale aktgrer. P4 en made kan
der forsat udvikles og realiseres aktiviteter
og veerditilbud pa tveers af aktgrer i om-
radet, sa vi sikrer en vedvarende og lokalt
forankret indsats.

AR ol By
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den pa kryds og tveers er godt
- alle synes det er fedt at kombinere
forskellige ting.
Lokal aktgr
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Det handler om at fa lavet en
startforteelling, som lokale skal

OPSAMLING FRA WORKSHOPS :
MED LOKALE AKT@RER I veere med pa og sa stille og roligt

med arene skal det blive til noget.
Lokal aktar

IDEKATALOG il l|

HVORDAN KAN VI HVILKE AKTIVITETER/ SAMARBEJDER
AKTIVERE KERNEFORTALLINGEN? KAN LOFTE DESTINATIONEN?
Styregruppe og undergrupper med fokus - Feellesspisninger / Langbordsmiddag
pa tilbud for hhv beboere, beskaeftigede - Lysfest / vinterbazar
og besggende - Vejfest
- Marked med keramik

og kunsthandvaerk Grundlovsfest

EP-Valg

Hgstfest

5 juni

Festival for faellesskab

Kommunalvalgsarrangement

Julemarked




